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Hva er en regional natur- og 
kulturpark?
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Innsatsområder – 10-årig 
charter/avtale

• AREALBRUK

• KULTURMINNER

• KULTUR

• KOMPETANSE

• INFORMASJON

• VERTSKAPSROLLEN
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Merkevarebygging først…

• Forankre parkkonseptet i befolkningen, 
næringsliv og offentlig virksomhet.

• Økt verdiskapning – mer betalt for mjølk, 
kjøtt, rakfisk eller overnatting.

• Hyttene er et stort marked.
• Når valdresene ser verdien i merkevaren, 

kommer ansvarligheten for å ta vare på
kultur og landskap.
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3. DET GODE MODERNE LIV I VALDRES
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©Jan Velvin, hibu

Pr år 12.000,- - 20.000.-
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Pr år 35.000,- 60.000
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Skottland

• 2004 - to nye nasjonalparker.
• Målsetting å øke besøkstallet og utvikle 

nye arbeidsplasser i parken.
• 50 ansatte i forvaltningen, alle med 

kontoradresse i parken.
• Parken styrt av et råd på 25 personer: 10 

lokalpolitikere, 10 statlige fagfolk og 5 
valgt lokalt fra næringsliv/frivillige 
organisasjoner.



Valdres har potensiale:

• Over 300 mjølkeprodusenter (mer enn hele 
Telemark)

• 265 aktive stølsbruk i 2007. (Nord Europas 
største stølsområde)

• Produksjonsmiljøer hos Tine, Helle, 
Fjellbygdabeito, ost, kurv og rakfiskprodusenter.

• Markedet kommer til oss på 16000 hytter, 50 
reiselivsbedrifter og mange kjøpesterke turister 
på gjennomfart. 



Hva kan gå galt? 

• Dårlige rammevilkår for landbruket i 
fjellbygdene. 

• Tine slutter å hente mjølka på stølen.
• Ingen makter å ta ut merverdien fra produkter fra 

parken.
• Vi klarer ikke å holde regionen samlet i 10 

årsavtalen i parken.

• Vi blir aleine om parkkonseptet.
• Regjeringens fjellbygdpolitikk blir uten innhold. 






