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Den europeiske 
landskapskonvensjonen

Landskapskonvensjonen vil øke bevisstheten om landskapets 
betydning for folks identitet og livskvalitet og som ressurs for 
verdiskaping og arbeidsplasser. Mangfold og kvaliteter i 
landskapet er en fellesressurs. Samarbeid er avgjørende for 
arbeidet med å videreutvikle landskapet, både for kommuner, 
sektorer og næringsliv og for organisasjoner og befolkning, 
eiere og brukere”. 

(MD pressemeld, 2.3.2004 ; min utheving).
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Hva er et landskap?

Landskap er et område, slik folk oppfatter det, hvis særpreg er et 
resultat av påvirkningen fra og samspillet mellom naturlige og/eller 
menneskelige faktorer

- Den europeiske landskapskonvensjonen -
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Landskap som indikator på
sosial endring i den rurale periferien

�� �������	
��
���������	������� (stedbunden)

�� �����
	��������	����������
��������	�����

�� �����
���
	��������	���������
��������	�����

�� �����
	�������	������ ��
���� �������	�����



©
Telemarksforsking
telemarksforsking.no12. mai 2009 Per Ingvar Haukeland

Bidrag til en bærekraftig stedsutvikling

…omgjøre landskapets ressurser (fysiske og kulturelle) til
produkter, goder og virksomheter for en bærekraftig 
stedsutvikling

• Landskap som mobiliseringsarena

• Landskap som attraksjonskraft

• Landskap som helhet og sammenheng

• Landskap som fordring i bærekraftig bruk og vern
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Bred nyskaping og verdiskaping 
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Lokal foredling

Landskapsturisme

Lokal mat/drikke

Overnatting

Opplevelsesnæringer

Småskala produkter

Håndverksprodukter

Lokal identitet

Historier, myter, legender

Noe som ikke kan kopieres

Private goder Felles goder

Markedsverdi

= produkt + historie
(historien er formidlet
verdi fra fellesgodene) 

Allmenninger

Håndverkstradisjoner

Natur- og kulturarven

Telemarksforsking-Bø 2008

Fellesgoder som ressurs og merverdi

Private  goder kan forsterke fellesgodene

Landskap: fellesgode med markedspotensial

Språk og dialekt

Biologisk mangfoldLandskap
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Det bærekraftige utviklingshjulet

Nyskaping i 
privat sektor

Nyskaping  i 
offentlig 
sektor

Økon. 
verdi-
skaping

Miljømessig 
verdiskaping

Sosial 
verdiskaping

Kulturell 
verdi-
skaping

Nyskaping i 
frivillig sektor

Nyskaping innen 
kompetansesektor

• Bærekraftig verdiskaping – se ulike former for verdiskaping i sammenheng: 
miljømessig verdiskaping, kulturell verdiskaping, sosial verdiskaping og 
økonomisk verdiskaping. 

• De ulike formene for nyskaping og verdiskaping er gjensidig avhengig av 
hverandre i en bærekraftig utvikling og må sees i sammenheng
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Ny innovativ landskapspolitikk

• Bryter ned grensene i forvaltningen 

• Samordner virkemiddelapparatet

• Ivaretar fellesgodeproduksjonen

• Fremmer en landskapsbasert landbrukspolitikk

• Utvider entreprenørskapspolitikken

• En bærekraftig og økoregional tilnærming



Regionalpark som 
organisatorisk grep

Europeiske regionalparker
– Mangfoldige og omfattende
– Vern gjennom bærekraftig bruk

Sider ved etablering av en natur- og kulturpark
– Bærekraftsprinsipper
– Parkavtalen som felles plattform
– Merkevare som identitetsskaper
– Natur og kultur

Fordeler med en ”natur- og kulturpark”
– Fremhever landskap som ressurs
– Tilhørighet og attraktivitet i profilering
– Skaper det rommet som bidrar til en 

bærekraftig nyskaping og verdiskaping
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Det bioregionale perspektivet
Mål: utvikle en bærekraftig, stedsbasert kultur

Strategier for bioregional kultur (NABC):

• Lære hvilke natur- og kulturressurser som er 
spesielt for vårt landskap/sted

• Planlegge hvordan disse ressursene kan 
best bli brukt og beskyttet

• Bruke tid og energi til å best realisere et 
samspill mellom natur og kultur på lang sikt

• Berike våre barn med lokal og global 
kunnskap og holdninger
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Utfordringer for veien videre

• Hvordan best kommunisere ”park” begrepet i Norge 

• Inkludere den glokale dimensjonen i landskap som 
ressurs

• Legge til rette for nyskaping og verdiskaping på tvers

• Forholdet mellom private goder og fellesgoder; utvikle 
gode betalingsmodeller for fellesgoder

• Operasjonalisere det brede nyskapings- og 
verdiskapingsbegrepet
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Takk for oppmerksomheten!


